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Editorial

RIH.M., Revue des Interactions Humaines Médiatisées, qualifiante en sciences de
Iinformation et de la communication, assume pleinement sa vocation
interdisciplinaire en croisant volontiers les regards disciplinaires sur des objets
partagés. Ainsi ce numéro offre-t-il une variété de points de vue et d’objets
scientifiques, d’un dispositif de prévisualisation en ligne a une série télévisée, en
passant par une méthode de conception et des moyens de formation immersifs.

En effet, le premier article propose une recherche alliant sciences de P'information
et de la communication, psychologie et ergonomie cognitive. Il est fondé sur
I’hypothése qu’un dispositif spécifique de prévisualisation peut améliorer les
performances des utilisateurs en recherche d’information. II postule que ce
dispositif offre une meilleure interaction entre I'utilisateur et le systéme et engendre
ainsi de meilleures performances (réduction du temps de recherche, diminution de
la charge cognitive extrinseque et amélioration de la charge utile en mémoire). Il en
effectue une vérification expérimentale aupres d’un échantillon de cinquante
étudiants et quarante personnes dgées, chargés de trouver un logement cible sur un
site d’annonces immobilieres.

Le deuxiéme article présente une démarche originale de conception pour et dans
I'usage qui repose sur deux principes. Le premier est que les usages sont un
territoire partagé a priori par tous les acteurs des projets, qu’ils soient en position de
concevoir un bien ou un service ou bien en position de l'utiliser. Le second principe
est que la conception se réalise dans la construction conjointe du probléme et des
solutions. Sa mise en ceuvre est accomplie a I'aide d’exemples issus de séances de
formation de praticiens a la conduite de projet, d’intervention dans
I'accompagnement d’industriels et enfin d’une formation a la recherche.

Le troisieme article présente les approches théoriques et méthodologiques
mobilisées dans le cadre d’une recherche menée pour le compte d’un constructeur
avionique. Il s’intéresse plus patticuliérement a la premiere phase du projet. Celle-ci
a consisté a expérimenter I'intégration de nouveaux moyens de formation immersifs
dans le dispositif de formation existant, en analysant le contexte de la formation via
la prise en compte de la parole des acteurs.

Enfin, le dernier article étudie la réception d’une série télévisée marocaine Brat Lalla
Mennana. Tourné dans la petite ville rurale de Chefchaouen située au Nord du
Maroc, le feuilleton a entrainé une forte identification des habitants 2 cette
production télévisuelle, mais a aussi suscité un fort rejet de la part de publics locaux
dits non-fans. Les questions soulevées portent sur Pidentité collective, les
représentations médiatiques et, plus largement, les impacts sociologiques qui sont
appréhendés comme des externalités médiatiques et sociologiques.

Nous vous souhaitons a toutes et 2 tous une trés bonne lecture et nous vous
remercions de votre fidélité.

Sylvie LELEU-MERVIEL et Khaldoun ZREIK
Rédacteurs en chef



